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STX JAMBOREE to

- Marketing muzyczny ðmuzyczne platformy marketingowe, 
dġugofalowe strategie dla klient·w

- Kompleksowa organizacja i produkcja imprez oraz koncert·w z peġnŌ 
obsġugŌ marketingowŌ i PR-owŌ

- Booking artyst·w (polskich i zagranicznych)

- Prawa autorskie i wykonawcze do reklam ATL i BTL

- Ambient media ðalternatywne kanaġy dotarcia do odbiorc·w, fan·w muzyki

- Pġyty Premium CD / DVD doġŌczane do produkt·w, usġug i medi·w

- Wġasny repertuar ðwydawnictwa i promocja pġyt na najwyűszym poziomie

- Staġa wsp·ġpraca z warszawskim Centrum Artystycznym Fabryka Trzciny



Dziaġalnoťł

Marketing muzyczny - dziaġalnoťł promocyjna, muzyczne platformy 

marketingowe dla klient·w (w tym kanaġy dotarcia do konkretnych grup 

docelowych, promocja produkt·w premium, akcje pro-sprzedaűowe, imprezy 

i koncerty, programy lojalnoťciowe, wykorzystanie nowych technologii, itd.)

Organizacja i produkcja koncert·w, event·w komercyjnych 

i artystycznych, booking artyst·w polskich i zagranicznych, wynajem miejsc, 

organizacja konferencji prasowych, pokaz·w, prezentacji, konferencji 

i wyjazd·w integracyjnych, itp.

Dziaġalnoťł wydawnicza- wġasne serie wydawnicze, kompilacje na 
zam·wienie, edycje specjalne wysokonakġadowych pġyt premiumCD 

/CD extra /CD mini /DVD /VCD, licencjonowanie repertuaru poza PolskŌ.

Pozyskiwanie licencji autorskich oraz wykonawczych 

i producenckich do zagranicznego repertuaru ðmuzyki do reklam telewizyjnych, 

kinowych, radiowych, internetowych i innych.



Muzyka to potőűne narződzie marketingoweé

é Staje siő jednak skuteczna i efektywna, jeťli jest rozumiana nie tylko jako melodia 
w spocie reklamowym, ale jako mix narződzi ATL, BTL, PR, ambient-mediowych, 
sponsorskich, eventowych i wydawniczych.  

Myťlenie o wykorzystaniu muzyki w dziaġaniach marketingowych powinno pojawiał 
siő juű na etapie planowania strategii. 

Przykġadowe pola wykorzystania narződzi marketingu muzycznego:

ATL

�‰ Muzyka do reklam telewizyjnych, radiowych, kinowych i internetowych

�‰Wizerunkowa polityka posġugiwania siő identyfikacjŌ z danym gatunkiem muzycznym 
jako dġugofalowa strategia marki

�‰ Ambient media ðobecnoťł reklam w miejscach sprzedaűy, sġuchania oraz 
prezentowania muzyki

Marketing muzyczny














































































